Bildungsmodul Kunst und Wirtschaft o o

9. KuWi

,Die Weltmeere bergen ungeahnte Schéatze. Neben Ol und Gas wird neuerdings auch
Plastik gewonnen. " — Helmut GlaBl (*1950), Dipl.-Ing., Aphoristiker

Der Konsum von Mineral- und Tafelwasser in Deutschland steigt von Jahr zu Jahr. 2018
lag die neue Rekordmarke bei durchschnittlich 150 Litern pro Person. Gleichzeitig sinken
die Preise fur Mineralwasser in Einweg-Plastikflaschen und die Discounter kdmpfen

um Kunden. Die Kunden freut’s — zumal die Wasserflaschen Uberall und in praktischen
,Mitnehm-GroBen” zu haben sind; auf Wunsch versetzt mit zusatzlichen Mineralien, in
diversen Geschmacksvarianten und nattrlich mit und ohne Kohlenséaure. Viel Individuali-
tat also, doch die weniger guten Seiten des Plastikflaschenwassers bleiben im Marketing
des sportlichen, gesunden und vitalisierenden Wassers aul3en vor, wie etwa der massive
CO,-AusstoB, der bei der Abflllung, Bereitstellung und dem Transport von Flaschenwas-
ser entsteht, der umfangreiche Einsatz endlicher Ressourcen wie Erdél, Erdgas, Kohle
sowie Energie. AuBerdem wird auch virtuelles Wasser ben¢tigt. Damit ist das Wasser
gemeint, dass fUr die Produktion und Herstellung eines Produktes bendtigt wird und
nicht offensichtlich ist. Fur die Bereitstellung einer 1-Liter-Plastikflasche Wasser werden
zwei Liter virtuelles Wasser benétigt. Und nicht zuletzt entsteht Mull, der entsorgt werden
muss. Neben dem guten Marketing der Flaschenwasserindustrie hdufen sich auch die
Vorurteile gegenuber Leitungswasser in den Medien. Doch Fakt ist: Selbst die Stiftung
Warentest, das Umweltbundesamt und weitere Umweltorganisationen raten zu Leitungs-

wasser statt Mineralwasser!

Schwerpunkte: Marketingstrategien der Plastikflaschenhersteller, Transportwege des
Flaschenwassers, Flaschentypen

Zielgruppe: 5. - 12. Klasse

Kurzbeschreibung: Schonheit, Lebensfreude, Gluck, Gesundheit, langes Leben — das
verspricht uns die Werbung. Wie funktioniert diese Werbung und welche Strategien ste-
cken dahinter? Welche Botschaften tragen zum wachsenden Erfolg der Mineralwasser
bei? Wie wirkt sich der steigende Absatz der Flaschenwasser und deren Transport durch
die ganze Welt auf Mensch und Klima aus? Mit der aus der StraBenkunst kommenden
Methode ,Adbusting* setzen wir uns mit den Werbestrategien der Flaschenwasserunter-
nehmen auseinander. Der englische Begriff setzt sich zusammen aus ,ad” (Abkulrzung
von advertisement fur ,Anzeige, Werbung*) und ,busting* (,zerschlagen*), womit eine
Verfremdung bestehender Werbung gemeint ist. Und genau das machen wir: Wir un-
tersuchen, wie Werbung gemacht ist. Mit kleinen, feinen Anderungen entlarven wir die
Werbebotschaften und werben fur eine kostengunstige und klimafreundliche Alternative:
— Wasser aus dem Hahn! Die héheren Klassenstufen kénnen sich auBerdem mit den
Kommunikationsstrategien der Medien auseinandersetzen. Viele Vorurteile gegentber
Leitungswasser werden von den Medien aufgebaut. Einige Schlagzeilen Uber Leitungs-
wasser fuhren bei Verbraucher*innen zur Verwirrung. Im Rahmen dieses Moduls werden
auf einer Landkarte die Transportwege bekannter Flaschenwasser aufgezeigt. Auf Basis
dieser Informationen kénnen Sie die negativen Auswirkungen des Flaschenwasserkon-
sums auf den Klimawandel diskutieren. Dabei legt dieses Modul einen Schwerpunkt auf

den kreativen Prozess.
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Transportwege des Flaschenwassers K2

Flaschenwasser legt oft einen weiten Weg zurlck, bis
es in den Regalen unserer Supermarkte oder Kiosks
landet. Diese Ubung verdeutlicht diese Entfernungen
und zeigt auf, in welchem Ausmal die Transportwege
der Flaschenwasser CO,- Emissionen verursachen.
Fazit: Wer Wasser aus Flaschen kauft und trinkt, tragt

Dauer zu diesen Emissionen bei!

20 M/”Uten Zur Vorbereitung werden eine Europakarte und eine

Deutschlandkarte in der Klasse aufgehangt. Anschlie-

Bend wird jedem*r Schuler*in ein Etikett einer Flaschen-

marke ausgeteilt. (Je nachdem, wie viele Etiketten

vorhanden sind, kénnen auch 2-3 Schuler*innen
zusammenarbeiten.) Die Arbeitsauftrage lauten:

1. Findet auf dem Flaschenetikett den Quellort des

Wassers.

2. Ordnet euer Etikett — je nach Quellort — entweder
der Deutschlandkarte zu (Wasser aus Deutsch-
land) oder der Europakarte (Wasser nicht aus
Deutschland).

. Sucht den Quellort auf der entsprechenden Karte
und bringt euer Etikett an dem gefundenen Ort
an.
Die Schulerinnen kénnen entweder
mit Hilfe des Smartphones den Quellort
recherchieren oder auf der Landkarte
bzw. in einem Atlas suchen.
Wie weit sind die Wege des Wassers
tatsachlich? Nach der Zuteilung wird kurz
in der Klasse daruber diskutiert. Nachdem
alle Etiketten einen Platz auf der Landkarte
haben, kdnnen folgende Fragen diskutiert
werden:
Was fallt euch auf?
Warum ist das nicht gut fur unsere Umwelt?
Wie kénnen wir dem entgegenwirken?

o
o

- Landkarten (Deutschland und Europa), Flaschenetiket-
ten, Atlas und/oder Smartphones

Max. 30 Schuler*innen
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Inhalt

Vorgehen

Material

GruppengroBe



Bildungsmodul Kunst und Wirtschaft

K3 Adbusting

Inhalt

Vorgehen

Material

GruppengroBe

Adbusting ist eine Zusammensetzung der englischen
Worter ,advertisement” (Anzeige, Werbung) und
,busting” (,zerschlagen®) und bezeichnet eine Metho-
de aus der StraBenkunst, um wie hier kreative Kritik an
den Werbestrategien der Flaschenwasserhersteller zu
Uben. Bereits existierende Werbung wird mit kleinen
Verénderungen eine neue Bedeutung verliehen bzw.
deren Botschaft einfach umgekehrt. Alternativ kann
Werbung fur Leitungswasser entstehen — zum Beispiel
in Form von Postern und Plakaten, Kurzfilmen oder
bewegten Bildern auf dem Smartphone.

Die Klasse teilt sich in Kleingruppen zu jeweils 4-5

Schuler*innen auf. Die Gruppen erhalten folgende

Arbeitsauftrage:

1. Uberlegt euch, wie inr bestehende Flaschenwas-
serwerbung kritisch darstellen konnt, sie damit
zu entlarven bzw. ins Lacherliche zu ziehen oder
entwickelt eure eigene Werbung fur Leitungswasser.

2. Sammelt passende Materialien flr eure Idee, um ein
Plakat zu gestalten/ein Video zu drehen/ein Thea-
terstlck aufzufUhren/oder andere kreative Darstel-
lungsformen zu gestalten und setzt eure Idee um.

3. Présentiert und erklart eure Projekte der gesamten
Klasse.

Alte Zeitschriften, Tonpapier, Scheren und Kleber,
Handyadapter, Beispiele von Wasserwerbung auf dem
USB-Stick

Max. 30 Schuler*innen, KleingruppengréBe
max. 4-5 Schuler*innen

Daye,

100 Miny, ten

Ein Beispiel befindet
sich im Anhang
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Daye,

/nute :
Gesta/fu”n (ink|

Co”age% )

Diese Einheit ist vor
allem fur Schuler*innen
ab der 10. Klasse
geeignet.
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Wasserschlagzeilen K4

Medien stellen Leitungswasser auf unterschiedliche
Arten dar und beteiligen sich dadurch an der Mei-
nungsbildung der Allgemeinheit zum Thema Wasser.
In dieser Einheit sollen teilweise reiBerische, teilweise
sachliche Schlagzeilen aus der Medienlandschaft im
Hinblick auf ihren Einfluss auf die Meinung untersucht
und diskutiert werden.

Die Klasse wird in Kleingruppen zu jeweils 2-3 Schu-
ler*innen eingeteilt. Jede Gruppe erhalt folgenden
Arbeitsauftrag:

1. Zieht eine Schlagzeile und macht euch zun&chst
jeder fur sich Gedanken Uber die Aussage/Assozi-
ation dieser Schlagzeile und notiert sie.

2. Bringe deine individuellen Gedanken mit Hilfe von
Knete in eine Form.

3. Bespreche deine Uberlegungen und Knetfiguren
mit den Mitschuler*innen in deiner Gruppe.

4. Bringt eure Ideen zusammen und entwickelt eine
kleine Ausstellung, die ihr anschlieBend der Klas-
sengemeinschaft vorstellt.

5. Gestalte zum Abschluss eine Collage zu der von

euch ausgewahlten Schlagzeile.

AB-K4, Schlagzeilenkarten (rote Mappe),
Knete, Schere, Papier und Stifte, Zeitschrif-
ten, Bastelmaterialien

Max. 30 Schuler*innen, KleingruppengréBe
max. 3 Schuler*innen

Inhalt

Vorgehen

Material

GruppengroBe
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Rollenspiel: Die Wasserdebatte
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Arbeitsblatt: K4 — Wasserschlagzeilen
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Arbeitsblatt: K4 — Wasserschlagzeilen
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Arbeitsblatt: K5 — Rollenspiel: Die Wasserdebatte

Leiter*in einer Marketingagentur fur Flaschenwasser:

Name: Susanne oder Manfred Hutter
¢ |Interessen: Wirtschaftliches Interesse, Erfolg
e Beruf: Leitet seit zehn Jahren erfolgreich die Marketingagentur ,Bottle up®

Einstellung zu Wasser:

,Ich leite seit zehn Jahren die Marketingagentur ,Bottle up®, in der wir

uns ausschlieBlich mit Werbung fur Flaschenwasser beschaftigen. Schon
seit funfzig Jahren boomt der Markt, und immer mehr Hersteller bieten
unterschiedliche Wasser, von sauerstoffreichem bis hin zu fruchtigen Ge-
schmacksrichtungen. Die Verkaufszahlen steigen von Jahr zu Jahr, entspre-
chend ist die Nachfrage fur Werbung sehr groB. Ich bin nach wie vor hoch
optimistisch, was die Zukunft des Flaschenwassers betrifft. Nattrlich haben
wir in Deutschland trinkbares Wasser aus der Leitung, aber man muss auch
bedenken, dass die Lebensstandards der Menschen immer weiter anstei-
gen und das Bedurfnis nach Vielfalt, Innovation und Globalisierung auch
beim Thema Wasser weiter wachst. Die einen modgen es sprudelig, die ande-
ren mdgen besonders weiches und natriumarmes Wasser, wiederum andere
bevorzugen Heilquellwasser — und die Jugend von heute méchte Wasser
mit verschiedenen Geschmacksrichtungen haben. Und nicht nur der Inhalt,
sondern auch das Design und die Verpackung spielen eine immer wichtige-
re Rolle fur die Verbraucher*innen. Da kénnen kommunale Wasserversorger
mit Leitungswasser leider nicht mithalten. Damit die Bedurfnisse von allen
Menschen erfullt werden, braucht es einen vielfaltigen Wassermarkt.®

Diskussionsthemen:
1. Soll man Leitungswasser gratis in der Bars/Restaurants ausschenken?

¢ [n diesem Punkt bist du leidenschaftslos. SchlieBlich spielt es fur dich
keine Rolle, ob Leitungswasser kostenfrei in der Gastronomie ausge-
schenkt wird.

Deine Argumente:

e Gutes Marketing Uberzeugt den*die Verbraucher*in von dem Produkt,
selbst wenn Leitungswasser kostenfrei ausgeschenkt wird.

2. Sollen Lander in ihrer Verfassung Leitungswasser als Grundrecht fixieren?
e |st gegen die Anerkennung des Wassers im Grundrecht.

Deine Argumente:

e Wenn Wasser als Grundrecht anerkannt werden wurde, besteht die
Gefahr, dass Wasser nicht mehr als Ware gehandelt wird und somit die
Verschwendung von Wasser begunstigt werden kénnte.

¢ Private Wasserversorger sind wichtig, um die unterschiedlichen Be-
durfnisse der Verbraucher*innen abzudecken.

e \Wasser lasst sich sehr gut vermarkten, dadurch werden auch viele
neue Arbeitsplatze geschaffen — bzw. durch eine Verankerung als
Grundrecht gefahrdet.

Verbiindete:
e Nestlé-Vorstand
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Arbeitsblatt: K5 — Rollenspiel: Die Wasserdebatte

Umweltaktivist*in:

e Name: Dorothea oder Erwin Lutz
e [nteressen: Umwelt und Wasserthemen
e Beruf: Tanzer*in

Einstellung zu Wasser:

,Ich bin in meiner Freizeit aktiv bei der ,Blue Community®, um mich flr den
Rohstoff unseres Lebens, das Wasser, einzusetzen. Die ,Blue Community*
ist eine zivilgesellschaftliche Initiative, die sich fur den nachhaltigen Umgang
mit Wasser und die 6ffentliche Wasserversorgung und -nutzung in der eige-
nen Stadt einsetzt. Die ,Blue Community“ wendet sich also gegen die Priva-
tisierung der Wasserversorgung. Als Mitglied der Burgerinitiative ,Berliner
Wassertisch* habe ich mich gemeinsam mit vielen anderen schon von 2006
bis 2011 fur die Rekommunalisierung der Wasserversorgung in Berlin ein-
gesetzt. Seit 2011 ist die Berliner Wasserversorgung wieder in 6ffentlichen
Handen. Seither sind die Wasserpreise gesunken und die Wasserqualitat
gestiegen. Aufgrund dieser positiven Erfahrung méchten wir mit der ,Blue
Community“ weitere Stadte und Lander dazu motivieren, sich fur eine 6ffent-
liche Wasserversorgung einzusetzen und einen nachhaltigen Umgang mit
Wasser zu erreichen. Im Mittelpunkt der Arbeit stehen dabei der langfristige
Wissens- und Erfahrungsaustausch mit anderen Partnern und die Vernet-
zung. Wir wollen Menschen in unserem Umfeld dazu motivieren, an Orten
mit hoher Wasserqualitat auf Leitungswasser umzusteigen: Leitungswasser
ist nicht nur gunstiger, lecker und gesund. Das Trinken von Leitungswasser
reduziert auch den Verbrauch endlicher Ressourcen wie Erdél und Energie
und senkt zudem die CO,-Emissionen. Wer lokales, nicht abgefulltes und
nicht transportiertes Wasser trinkt, schont die Umwelt, denn die Bereitstel-
lung von Leitungswasser bendtigt tausendmal weniger Energie als jene von
Mineralwasser. GlUcklicherweise ist Deutschland sehr wasserreich, und wir
werden hier wohl nie mit den massiven Problemen der Wasserkrise kon-
frontiert sein. Allerdings ist es wichtig, dass wir Wasser als 6ffentliches Gut
schutzen und uns daflr einsetzen, dass es nicht privatisiert wird, damit auch
bei uns nicht nur privilegierte Menschen, sondern wirklich jeder Mensch
Zugang zu Wasser und somit ein Recht auf Wasser und damit Leben hat.

Diskussionsthemen:
1. Soll man Leitungswasser gratis in Bars/Restaurants ausschenken?

e Findet die Idee sehr gut; freut sich, dass es immer mehr Refill-Stationen*
gibt und hat selbst schon viele Bars und Restaurants ausgezeichnet.

*Ist eine internationale Kampagne, die Cafés, Bars und Shops mit einem
Refill- Aufkleber auszeichnet, wenn sie kostenfrei Leitungswasser in
mitgebrachte GefalBe fullen.

Deine Argumente:
e Du empfindest es als vollig unsinnig, fr Leitungswasser in Bars oder
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Mitarbeiter*in bei den Berliner Wasserbetrieben:

Name: Lisa oder Matthias von Statten
e |Interessen: Sport, Boot fahren
e Beruf: Arbeitet seit zwolf Jahren bei den Berliner Wasserbetrieben

Einstellung zu Wasser:

,Seit der Rekommunalisierung 2011 hat sich in Punkto Wasser in Berlin
einiges geandert. Vorher hat sich die Stadt Berlin viel von der Teilprivati-
sierung der Wasserversorgung durch die RWE Aqua GmbH und Vivendi
(heute Veolia Wasser GmbH) versprochen. Allerdings sind die Wasserpreise
in der Zeit um 35 Prozent gestiegen, und die Investitionen in Infrastruktur
dagegen deutlich gefallen. Unsere Labormitarbeiter*innen bestatigen heute,
dass nun mehr Geld in die Forschung gesteckt wird. Dadurch hat sich die
Wasserqualitat verbessert. Auch der Wasserpreis ist durch die Rekommu-
nalisierung etwas gesunken, und das Rohrleitungssystem wird regelméBig
gewartet und bei Bedarf schnell repariert. Das Berliner Leitungswasser
zahlt zu den besten in Deutschland. Das liegt hauptsachlich daran, dass

es nicht chemisch aufbereitet wird, sondern naturlich. Aufgrund unserer
sandigen Boden haben Berlin und Brandenburg ein gut gefiltertes und
reichhaltiges Grundwasser. Der Regen kann sehr schnell durchsickern, die
Bb&den geben Mineralien und andere wichtige Stoffe an das Wasser ab und
und fullt schlieBlich das Grundwasser auf. Bis zu 120 Meter tiefe Brunnen
werden gebaut, um das angereicherte Grundwasser in das Wasserwerk zu
pumpen. Nach kurzer Aufbereitung landet es in unseren Leitungen. Dieses
Aufbereitungsverfahren kann aber leider nicht in allen Teilen Deutschlands
angewendet werden. Stuttgart verbraucht beispielsweise mehr Wasser als in
der Umgebung zur Verfigung steht, sodass das Leitungswasser mit Fernlei-
tungen vom Bodensee herantransportiert werden muss.”

Diskussionsthemen:

1. Soll man Leitungswasser gratis in Bars/Restaurants ausschenken?
e Findet die Idee sehr gut und freut sich, dass es immer mehr Refill- Statio-
nen* gibt.

*Ist eine internationale Kampagne, die Cafés, Bars und Shops mit einem
Refill- Aufkleber auszeichnet, wenn sie kostenfrei Leitungswasser in
mitgebrachte GefaBe fullen.

Deine Argumente:

¢ Jeden Tag Uberprufe ich mehrmals am Tag das Berliner Leitungswas-
ser und kann die Qualitat des Wassers sehr gut einschatzen

e FUr mich macht es total Sinn, Leitungswasser kostenfrei in Bars und
Cafés auszuschenken. Denn unser Leitungswasser ist fur alle da. Des-
halb stellen wir auch an &offentlichen Platzen immer mehr Trinkbrunnen
auf.
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Arbeitsblatt: K5 — Rollenspiel: Die Wasserdebatte

Vorstandsmitglied von Nestlé Deutschland:

e Name: Marc-Aurel Boersch
e Interessen: Wirtschaftliches Interesse, Erfolg, Marktfuhrer
e Beruf: Ist seit zehn Jahren im Vorstand von Nestlé

Einstellung zu Wasser:

,Wir gehdren weltweit zu den fuhrenden Lebensmittel- und Wasserunter-
nehmen mit einem stolzen Jahresumsatz von 91 Milliarden Dollar. Wasser
stellt unsere Lebensgrundlage dar, ist sowohl geografisch als auch saisonal
ungleich verteilt. Im Hinblick auf die stetig wachsende Bevdlkerung ist es
wichtig, dass Wasser einen Wert erhalt, um einerseits die Verschwendung
von Wasser zu vermeiden und andererseits den Anreiz zu schaffen, Wasser
zu sparen. Wir verkaufen unser Wasser an jeden, egal ob reich oder arm.
Die weltweiten Wasserprobleme mussen regional unterschiedlich geldst
werden, wobei die Vermarktung von Wasser einen wichtigen Lésungsansatz
darstellt. Unser erfolgreichstes Produkt ,Pure Life* ermoglicht es, alle Men-
schen, egal aus welchem Land, mit sauberem Trinkwasser zu versorgen.
Das kénnen regionale Wasserversorger nicht von ihrem Produkt behaup-
ten. Denn nicht Uberall auf der Welt haben Menschen Zugang zu qualitativ
gutem Trinkwasser. Wasser ist das wichtigste Rohmaterial der Welt. Die
einen sagen, dass Wasser zu einem o&ffentlichen Recht erklart werden soll,
also dass jeder Mensch Zugang zu sauberem Wasser haben soll. Das ist
die eine extreme Losung. Die andere Seite sagt, und dazu gehdren wir, dass
Wasser ein Lebensmittel ist, so wie jedes andere Lebensmittel auch, dem-
nach sollte Wasser einen Marktwert haben. Ich persénlich bin der Meinung,
man gibt jedem Lebensmittel einen Wert, damit man sich bewusst wird, dass
es etwas kostet. Fur die Teile der Bevolkerung, die sich das nicht leisten
kénnen, brauchen wir ein gesondertes Verkaufskonzept.*

Diskussionsthemen:

1. Soll man Leitungswasser gratis in Bars/Restaurants ausschenken?
e |st gegen das kostenfreie Ausschenken von Leitungswasser in der
Gastronomie.

Deine Argumente:

e FUr dich ist Wasser eine Ware, die dein Unternehmen zum erfolgreichs-
ten Unternehmen weltweit gemacht hat.

e FUr dich ist Wasser die beste Kapitalanlage und Zukunftsinvestition

¢ Bars und Restaurants sind sehr gute Kunden von Nestlé — das Wasser-
sortiment in Restaurants reicht von konventionellen Wassersorten bis
hin zu Deluxe-Wassern.

2. Sollen Lander in ihrer Verfassung Leitungswasser als Grundrecht
festschreiben?

e [Ur dich ist Wasser eine Ware und kein Recht.
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Arbeitsblatt: K5 — Rollenspiel: Die Wasserdebatte

Bewohner*in in Portugal:

e Name: Miguel oder Nara da Silva
* [nteressen: Gartenarbeit und Familie
o Beruf: Mitarbeiter*in in einem kleinen Unternehmen

Einstellung zu Wasser:

,Die Wasserversorgung in meiner Stadt war fraher in éffentlicher Hand und
ist jetzt privat. Das heift, in meinem Land wird das Wasser teilweise von
privaten Unternehmen verkauft. Seitdem zahle ich 30 Prozent mehr fir mein
Leitungswasser. Ich frage mich allerdings, wofur die privaten Wasserver-
sorger das Geld nutzen, denn in unser Wassernetz wird kaum investiert.
Manchmal gibt es einen Schaden in den Wasserrohren, und dann dauert es
Tage bis Wochen, bis er repariert wird. Wenig Druck auf den Leitungen oder
den ganzen Tag lang kein Wasser sind nur zwei der vielen Folgen. Hinzu
kommt, dass Portugal durch den Klimawandel und die damit einhergehende
Hitze immer trockener wird. Immer mehr Wasser im Wasserkreislauf ver-
dunstet, und der Regen bleibt aus. Ein weiteres Problem in meinem Land

ist die steigende Arbeitslosigkeit und als Folge Armut. Die Regierung hat
sich mit dem Verkauf der 6ffentlichen Wasserversorgung, wie beispielsweise
an ,Aguas de Portugal®, erhofft, den riesigen Schuldenberg abzutragen.
Allerdings ist der Erlés beim Schuldenabbau des Staates nur ein Tropfen

auf den heiBen Stein. Doch fur uns ist es nur schlimmer geworden: Seit der
Privatisierung schieBen die Wasserpreise in die H6he, und viele, die von
Arbeitslosigkeit und Armut betroffen sind, kdnnen sich das nicht mehr leis-
ten. Die Wasserhahne werden einfach zugedreht. Ich bin davon bislang zum
Gluck verschont geblieben, aber es gibt einige in meiner Strae, die hin und
wieder bei mir klingeln und nach Wasser fragen. Alle 6ffentlichen Trinkbrun-
nen hat die Regierung namlich schlieBen lassen, um die Profite der privaten
Wasserunternehmen zu ,schutzen®. Ich frage mich oft, wie das weitergehen
soll. Ohne Wasser ist kein Leben moglich. Ich hoffe, ich kann meine Arbeit
behalten, mir weiterhin das Wasser leisten. Und ich hoffe sehr, dass die
Preise nicht noch mehr ansteigen!*

Diskussionsthemen:

1. Soll man Leitungswasser gratis in Bars/Restaurants ausschenken?
* Na, klar! Du kannst dir gar nicht vorstellen, wie es anders sein kdnnte.

Deine Argumente:

e Wasser ist Leben, so wie meine Pflanzen jeden Tag Wasser brauchen,
brauchen wir Menschen das auch.

¢ Bisher hat man immer ein Glas Wasser kostenfrei zum Kaffee bekom-
men. Du hoffst, dass sich das mit der Privatisierung der Wasserversor-
gung in deiner Stadt nicht &ndert. Gerade bei den Temperaturen sollte
Wasser immer fur alle zur Verfligung stehen.









