
 

 
 
 
 
 
 
 

 
1. Was bedeutet Greenwashing? 

 
     …………………………………………………………………………………………….... 
 

2. Was bedeutet Cause related Marketing? 
   
     …………………………………………………………………………………………….... 
 

3. Was erzeugt Cause related Marketing bei den Konsument*innen? 
 
     …………………………………………………………………………………………….... 
 

4. Warum nutzen Unternehmen vor allem diese Marketingstrategien? 
 
     …………………………………………………………………………………………….... 
 

5. Warum wird Greenwashing und Cause related Marketing häufig für die 
Vermarktung von Flaschenwasser genutzt? 

 
     ​…………………………………………………………………………………………….... 
 

6. Warum macht diese Art von Vermarktung von Flaschenwasser keinen Sinn? 
 
     ​…………………………………………………………………………………………….... 
 

7. Was ist das Problem an Greenwashing und Cause related Marketing? 
 
     …………………………………………………………………………………………….... 
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